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PROGRAMA ANUAL DE COMUNICACION SOCIAL PARA EL EJERCICIO FISCAL 2010
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	INFORMACIÓN GENERAL DE LA CAMPAÑA

	1
	Nombre completo de la dependencia o entidad federal de que se trate.

	2
	Fecha de integración del formato.

	3
	Presupuesto total asignado a la dependencia o entidad federal para la partida 3701, expresado en miles de pesos, IVA incluido (Ejemplo: Si la asignación presupuestal es  de $10,850,320.00 se debe indicar como $10,850.32). 


	4
	Nombre completo como se denomina a la campaña.

	5
	Nombre completo como se denomina a la versión específica de la campaña.

	6
	Tema específico que se difunde en la versión de la campaña.

	7
	Objetivo comunicacional que se pretende alcanzar como resultado de la campaña.

	8
	Rubro en el cuál se clasifica la campaña dentro de la Administración Pública Federal.

	9
	Organismos o entidades que participan o apoyan en la realización de la campaña.


	10
	Público meta al cual está dirigida la campaña por rango de edad, nivel socioeconómico (NSE) y tipo de población a la que pertenecen.


	11
	Calendarización de los periodos de transmisión de la campaña.


	12
	Identificar los medios de comunicación seleccionados y las modalidades de transmisión de la campaña.


	13
	Indicar el monto de los recursos asignados para cada tipo de medio de comunicación seleccionado.


	14
	Indicar el monto total asignado de la partida 3701 para la campaña.


	15
	Indicar el porcentaje correspondiente del monto total de la campaña, respecto del total de la partida 3701 asignado a la dependencia o entidad.


	16
	Nombre completo y firma autógrafa del titular de Comunicación Social de la coordinadora sectorial.


	17
	Nombre completo y firma autógrafa del titular de Comunicación Social de la dependencia o entidad.
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