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	OBJETO DEL ESTUDIO

	1
	Organismo regulador a nivel central.

	2
	Nombre completo de la dependencia o entidad federal de que se trate.

	3
	Tipo de dependencia o entidad federal por su naturaleza jurídica.

	4
	Número de oficio con el cual la dependencia o entidad federal, remite los resultados de los estudios.



	5
	Nombre completo como se denomina a la campaña.

	6
	Nombre completo como se denomina a la versión específica de la campaña.

	7
	Lista de medios de comunicación en los cuales se difundió la campaña, independientemente de la modalidad de la misma (Tiempos fiscales, comerciales, medios públicos.)



	8
	Descripción de las actividades o ajustes hechos al plan inicial de la presentación de la campaña.



	9
	Periodo de tiempo que delimita la transmisión de la campaña en los medios de comunicación.


	10
	Público meta prioritario al cual está dirigida la campaña por rango de edad, nivel socio económico y tipo de población, incorporando las características específicas del segmento.


	11
	Público meta secundario al cual está dirigida la campaña por rango de edad, nivel socio económico y tipo de población, incorporando las características específicas del segmento.


	12
	Alcance poblacional al que está dirigida la campaña (Ejemplo: nacional, local, regional, etc.)


	13
	Descripción de las actividades o ajustes hechos al plan inicial de la presentación de la campaña.

	14
	Logro cuantitativo o cualitativo establecido para la campaña.

	15
	Objetivo comunicacional que se pretende alcanzar como resultado de la campaña.



	16
	Especificar la finalidad del estudio respecto del análisis de los resultados de la campaña o el propósito de la misma.

	
	

	
	METODOLOGÍA

	17
	Describir el objetivo que se busca alcanzar con la elaboración del estudio.

	18
	Especificar el tipo de metodología definida para llevar a cabo el estudio y cumplir con el objetivo propuesto en el punto anterior.



	19
	Indicar los instrumentos o vehículos específicos que recopilarán la información, indicando los objetivos particulares en cada caso.

	
	

	
	MUESTRA DEL ESTUDIO

	20
	Selección del grupo de personas que garantizará la obtención de datos e información precisa y significativa.

	21
	Plazas en donde se llevará a cabo el levantamiento de la información.

	22
	Población a la que está dirigido el estudio, indicando edad, género, nivel socioeconómico (NSE) y población.



	23
	Indicar las características específicas de la población evaluada, si así se requiere.

	24
	Número de casos que fueron seleccionados para la obtención de la información.

	
	

	
	APLICACIÓN DEL ESTUDIO

	25
	Periodo en el cual se recolectó la información.

	26
	Nombre y datos de contacto del responsable del estudio en la dependencia o entidad federal.



	27
	Nombre y datos de contacto del representante de la empresa, responsable de la coordinación y realización del estudio.



	28
	Indicar el monto total de recursos asignados a la aplicación de la investigación.

	
	

	
	RESULTADOS

	29
	Describir los resultados de carácter cuantitativo que se obtuvieron como resultado de la investigación.



	30
	Describir los resultados de carácter cualitativo que se obtuvieron como resultado de la investigación.



	31
	Describir de manera breve y concreta los hallazgos obtenidos al término del estudio.

	32
	Describir de manera breve y concreta los problemas detectados al término del estudio.



	33
	Acciones que se deben tomar en cuenta para la planeación de una campaña o programa de comunicación social a largo plazo, derivadas de los resultados del estudio.



	34
	Indicar si la campaña cumplió o no las metas preestablecidas, con fundamento en los resultados de la investigación y señalar cuál es el indicador que lo demuestra.

	
	

	
	AUTORIZACIÓN


	35
	Nombre completo y firma autógrafa del titular de Comunicación Social de la dependencia o entidad federal.



	36
	Nombre completo y firma autógrafa del titular de Comunicación Social de la coordinadora sectorial.
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